
Annonsemuligheter hos Informasjonskontoret for farge og interiør



Nyhet!
annonsering

NETTpå

Etter snart 10 år åpner nå ifi.no opp for annonsering. Med ny design 
og mer intuitiv oppbygging er nå sidene enda bedre tilrettelagt for å 
bistå våre besøkende i deres oppussing- eller byggeprosess.

Annonser er god informasjon, så for å kunne gi våre brukere en enda 
bedre opplevelse av ifi.no inviterer vi nå deg som annonsør til å nå 
våre brukere.

Annonsering på ifi.no



Annonsestørrelser
Banner:

916 x 150 pixels
S

ky
sk

ra
pe

r:
 

18
0 

x 
66

5 
pi

xe
ls

S
ky

sk
ra

pe
r:

 
18

0 
x 

66
5 

pi
xe

ls

n Nettstedet ifi.no ble opprettet 
i 2002 for å dekke behovet for 
kunnskap i en oppussings-  
eller nybyggssituasjon, og for å 
få samlet IFIs informasjon på ett 
sted.

n I dag inneholder sidene ca.  
2 000 artikler fordelt på nyhets-, 
slik gjøres det, og inspirerende 
artikler. Alt redaksjonelt innhold 
er kvalitetssikret og laget i sam-
arbeid med fagfolk.

Ta kontakt for oppdatert  
besøksstatistikk og priser.

Hvorfor annonsere på ifi.no?
n Du treffer rett kunde. 93,1 % av de besøkende går med 
planer om oppussing.
n Besøkende vil se annonsen tydelig. Eksklusiv annonsering, 
kun 3 store annonseplasser.
n Du er i forkant før bestilling tas i butikk. 
n Besøkende er inne på siden i snitt 6:48 minutter (snittid de 
siste 12 måneder). 
n  Ingen rotasjon på annonser, du er eksponert overfor besø-
kende i hele besøket. 
 
 

n 634 564 unike brukere siste 12 måneder. 
n Ca. 12 000 sidevisninger daglig. 
n Ca. 3 000 besøkende hver dag.
n 64 % kvinner og 36 % menn. 
n 80 % i alderen 20-49 år.
n 51,4 % har en hustands bruttolønn på mer enn 800 000 kro-
ner (23,9 % over 1 million). 
�Kilde: Webtrends og Questback undersøkelse gjennomført i november 2011.

Besøk på ifi.no

Om ifi.no

Gitte Merete 
Kristiansen
Key Account Manager  
gitte@ifi.no 
Mobil: 95 76 95 06



ETTER

Inspirasjon
Inspirasjon er Norges største interiørmagasin med ca. 1 million lesere. Bladet deles ut til forbrukere der de handler 
sine farge-, interiør- og byggevarer. I tillegg distribueres magasinet med fagbladet Fargemagasinet, og deles ut på 
messen «Gjør Din Bolig Bedre» som arrangeres rundt om i Norge. Magasinet utgis 2 ganger i året. Inspirasjon har 
kun 33 sider annonser og er på 100 sider. Det redaksjonelle innholdet er produsert de siste 12 måneder og har  
norske miljøer og produkter som er i handelen nå. 

Hver utgivelse annonseres daglig på TV i 3 måneder etter at bladet kommer ut i tillegg til internett. Dette betyr mye for etterspør-
selen av bladet over tid, og våre annonsører opplever meget god effekt på sine annonser lenge etter at bladet har kommet på 
markedet.

Våre målgrupper er forbrukere som skal bygge 
nytt eller har planer om å pusse opp, samt 
ansatte i fargehandler, jernvare og byggeva-
rehus i Norge.

Nr. 1: 	Vårutgaven	 15. mars
Nr. 2: 	Høstutgaven	 15. september

Forbrukere: Gjøre planleggingen enklere, 
beslutningsprosessen kortere og bedre  
muligheten for et vellykket resultat samt gode 
ideer.
Ansatte i bransjen: Bidra til inspirasjon og 
økt fagkunnskap. Spre nyheter om produkter 
og teknikker, trender og nye tendenser.
økt SALG: Øke salget av farge- og interiør-
produkter.

Første utgave kommer medio april, andre 
utgave medio oktober. Begge har både in-
teriør- og eksteriørstoff. Alle artiklene er fra nor-
ske hus, leiligheter og hytter som har blitt pusset 
opp det siste året. Innholdet produseres av IFI 
– Informasjonskontoret for farge og interiør.

– nå dine kunder der de handler

300.000 i opplag

målgrupper

materiellfrist

mål

utgivelser/innhold

opplag ca. 300.000 
og CA. 1 million lesere!

Annonsering i Inspirasjon
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2 2/1 side

1/1 side

1/2 side bredde

1/2 side høyde

Bakside

Side 3

Side 4

Side 5

	 400 x 260 mm

	 192 x 260 mm

	 192 x 129 mm

	 94 x 260 mm

	

	 424 x 286 mm

	 216 x 286 mm

	 216 x 143 mm

	 106 x 286 mm

	

	 kr 134.300,-

	 kr 	 69.900,-

	 kr 	 41.300,-

	 kr 	 41.300,-

	 kr 	 75.900,-

	 kr 	 73.400,-

	 kr 	 73.400,-

	 kr 	 73.400,-

	 Format (BxH) 	n etto satsflate 	 utf. brutto

Det tas forbehold om 
prisjusteringer per 1. juli 
2012. Årsavtaler eller 
annonser tegnet før 
denne dato rammes 
ikke av en eventuell 
prisøkning. Byråprovisjon 
7 %. 

Raster: 56 linjer

Annonsebestilling
Annonsehuset DA 
v/Rolf Lundberg
Hamang terrasse 63
1336 Sandvika
Telefon: 67 55 46 95
Mobil: 40 40 85 48
Faks: 67 55 46 81
E-post: rolf@ifi.no

Utgiver/redaksjon
IFI – Informasjonskontoret 
for farge og interiør
Hamang terrasse 63
1336 Sandvika
Telefon: 67 55 46 80
Faks: 67 55 46 81
E-post: ifi@ifi.no

ansvarlig redaktør
Bjørg Owren
E-post: bow@ifi.no

levering av materiell
Høyoppløselig PDF kan 
sendes på e-post til 
annonse@ifi.no.
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Inspirasjon
Et interiørmagasin utgitt av                  – Informasjonskontoret for farge og interiør

 – til deg som skal bygge nytt eller pusse opp!

TRENDER  

OPPUSSINGSPROSJEKTER  

EKSPERTTIPS

SLIK GJØRES DET

NYTT OG NYTTIG
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 – til deg som skal bygge nytt eller pusse opp!
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Høst 2011
 trender

Lunt
naturlig&

– sofistikert uten å overdrive

Den nordiske naturen er i fokus for denne stilen, og små innslag av gyllent metall 
løfter uttrykket opp fra det altfor enkle. Veggene er ensfargede, men ikke hvite. 
Naturen trekkes inn på veggen og tapetene har struktur. Stråtapeter i blant annet 
bambus, sisal, sten og tekstiltapeter med silke og lin gir en moderne, men naturtro 
veggpryd. Tekstilene er ensfargede med lite mønster. Enkle bomull- og lintekstiler 
kjennetegner denne delikate stilen. Det er skimmeret og blankheten i stoffene som 
gir mønsteret. Materialer fra naturen blir mye brukt, litt rustikt, blant annet ube-
handlet bark og ved. Det er sterkt fokus på vintage og produkter som ser ut som de 
har overlevd flere generasjoner. Dette er en trend som har vært og som kommer på 
nytt med en litt moderne vri. Fargene har brune og nøytrale toner. Fokus på miljø-
vern og økologi. Stilen passer like gjerne i moderne hus som i hytter ved kysten.

Tregulv er fortsatt blant nordmenns førstevalg. 
Selv om 3-stavs er det mest vanlige, drømmer 
stadig flere om massiv plank eller bred enstavs 
parkett. Gammel parkett og tregulv fornyes ofte 
med maling. Gulvmalinger har egne fargekart 
med mange fargemuligheter. Teppegulvene er 
tilbake. Det skal være mykt og godt å tråkke på 
og så naturlig som mulig, gjerne vegg-til-vegg. 
Det er helst tepper med kort luv eller fast, tørr 
overflate som sisal. Kork er også på vei tilbake. 
Linoleumsgulv er et naturlig produkt som kan 
benyttes i alle tørre rom. Både kork og linoleum 
kommer som hendige klikkformater. Vinylbelegg 
på rull, fliser eller plank finnes i mange spreke 
farger og mønster. Har man varmekabler i  
gulvet, egner gulvfliser seg godt i alle rom. 

Gulv
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 Praktisk hyggelig: 
Fremfor å ha en lang 
kjøkkenbenk, ble sitte-
benker laget for å kunne 
beholde de store vindu-
ene. Når det er behov 
for ekstra kjøkkenbenk, 
legges spesialtilpassede 
plater over sitteplassene. 
Puter og madrass til 
benken har Eli sydd selv. 
Tekstilene harmonerer 
med veggfargen  
(S 2005-Y30R).

Utfordringene er mange når et hus fra 1874 skal pusses opp. 
Ønskene fra kone og barn skal ivaretas på lik linje med  
tradisjoner og moderne funksjonalitet. Det krever ekspertise 
og tålmodighet.

Fornyelse For og

fremtid

Tekst: Cecilie Bjørnerud Knap

Foto: Frode Larsen

Interiørbistand: Ellen Skifjeld

Faglig bistand: Karen Kråkevik/Lyskultur

Samarbeidspartnere: Jotun, Green Apple,  

Teppeabo, TOSO, Alanor

Prosjekt

Midt i Romerikes åkerlandskap ligger gården Søndre 
Ihle. Ragnar Ihle Bøhn overtok stedet etter sine forel-
dre i 1985 og begynte allerede da så smått å pusse opp. 
Men at ting tar tid kan Bøhn underskrive på. – Dette 
er et gårdsbruk i full drift, så her er det alltid mange 
prosjekter å ta tak i. Det er derfor viktig med skikkelig 
planlegging og prioritering, sier Bøhn.
 Gården er sannsynligvis ryddet i eldre jernalder (før 
800 e.Kr.) og har vært i familiens eie så lenge vi kan 
spore historien i bøker. Nåværende hovedbygning 
ble bygget av Ragnars tippolderfar i 1874. Det ligger 
derfor mye følelser og mange minner i veggene som er 
verdt å ta vare på. – Jeg er preget av stilen jeg vokste 
opp med og synes det er fint, men Eli har ikke det 
samme forholdet til gården og ser ofte tingene litt  
annerledes enn meg. Det var derfor en stor fordel å ha 
en interiørkonsulent som fungerte som tredjepart og 

megler, sier Ragnar med et smil. Ved hjelp av interiør-
konsulent Ellen Skifjeld endte vi opp med en stil som 
tilfredsstilte de fleste krav. 
    Begge var spesielt opptatt av å få en stil som de 
ikke gikk lei av etter noen år. – Her er det så mange 
prosjekter og så mye å holde på med til enhver tid 
at det var spesielt viktig for oss at stilen er tidløs. 
Materialvalget har også vært viktig. Det er bevisst 
valgt materialer som gjør at ting kan restaureres 
og ikke nødvendigvis må byttes ut etter noen års 
slitasje. Ikke minst ønsket vi at interiøret ses i sam-
menheng med den opprinnelige stilen. Det er kanskje 
det viktigste når man holder på med restaurering – å 
være ærlig mot utgangspunktet. Dette er en gård på 
flatbyda på Østlandet, og det ønsket vi å gjenspeile 
i restaureringen. Nå har vi funnet en stil som passer 
oss, gården og området! n

  
hvem bor her: Ragnar Ihle Bøhn, samfunnsøkonom 
og bonde og samboer Eli Trosterud, grafisk designer, 
August, 9 år, Johannes, 11 år og  katten Vaske.
hvor: Søndre Ihle gård, Nes kommune.
hvorfor: Vedlikehold av et gammelt hus er ingen enkel 
affære, det er mange krav å ta hensyn til.
tiPs: Planlegg før du setter i gang, vær tro mot stilen og 
tenk kvalitet!

 oPPgraDeriNg: Hovedhuset på Søndre Ihle gård har 
fått en oppgradering innendørs.
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 origiNal sjarm: Stort 
kjøkken gir mulighet til å 
plassere spisebordet midt 
i rommet. Bordplaten fikk 
tilbake sin originale sjarm 
med noen strøk med olje. 
Prismekronen fra storstua 
har fått hedersplass på  
kjøkkenet. Peis og  
levende ild gir ekstra god 
atmosfære på kjøkkenet. 
En sjarmerende sofa er 
satt inn og gir mulighet 
for å slappe av med en 
god bok eller bare holde 
kokken med selskap. 
Gulfargen er skiftet ut 
med S 2005-Y30R og  
gulvet er malt i S 1502-Y.



1

1. Overflaten må være støvfri og helt ren før du 
beiser. Benytt en anerkjent type husvask - som Tre-
Stjerner Gulvrens - og vent til treverket er helt tørt.

2. Den godt utrørte beisen påføres med en lakk-
pensel. Ta for deg felt for felt - to til tre panelbord 
om gangen. Påfør beisen ovenfra og ned.

3. Pass på at beisen også påføres på de mer util-
gjengelige stedene. Profileringen varierer avhen-
gig av paneltype.

4. Etter at du har påført beis på et felt, benytter 
du en annen pensel til å trekke ut beisen slik at 
overflaten blir jevn og pen.

5. Samler det seg for mye beis på penselen du 
bruker til å trekke ut med, tørker du bare av den 
med en klut.

6. Du kan også foreta selve påføringen av beis med 
en lofri klut, noe som gjør det enklere å få til en 
jevn fordeling av beis. Tørk over veggen med en 
ren fille om du ønsker et mindre dekkende utse-
ende.

7. Etter beisingen venter du i minst 12 timer før du 
etterbehandler med voks for å få fram treverkets 
lød og fargespill. Voksen hindrer også uttørking. 
Voksen påføres med pensel eller lofri klut.

Slik lykkeS du med: 
beiSing av panelet
Tekst: Harald Sola Berentsen  

Foto: Kristian Owren  

Faglig bistand: Per Lund Nielsen, Scanox

Panellakk eller panelhvitt kan brukes 
for å forhindre at et nytt furutak gulner 
raskt. Behandlingen inneholder pigmen-
ter som forsinker gulning samtidig som 
det gjør taket lysere. Kvister vil fortsatt 
skimtes gjennom.

Gi taklisten den samme farge som 
taket. Det skaper en fin helhet.

Tegl er et porøst materiale som trek-
ker til seg vannstenk og fettsprut fra 
komfyren. Påfør en impregnering som 
tetter materialet, slik at det blir lett å 
holde rent.

Kjøkkenbenken av eik kan lett bli 
misfarget i kontakt med metall. Vedlike-
holdsoljing av benken et par ganger i 
året minsker følsomheten. Hold også 
benken tørr. Misfargingen kan ikke  
vaskes vekk, men må fjernes mekanisk.

På et kjøkken det fornuftig om heltre-
gulvet enten er lakkert eller meget godt 
oljet. Manglende overflatebehandling 
vil kunne føre til at flekker etter søl med 
mat setter seg fast. 

Lyst tak

Myk overgang

tett porene

veLhoLdt benk

Unngå fLekker
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Når du velger å kle veggen med 
ekte trepanel, er beising et godt 
alternativ for deg som ønsker å 
bevare treets særpreg også etter 
overflatebehandlingen.

1

3

5

7

2

4

6

n Det bør ikke gå mange dagene før du 
overflatebehandler - gulningsprosessen kom-
mer raskt i gang. Benytter du en mørk beis, 
er ikke tidsaspektet så avgjørende, men det 
er en fordel at ikke for mye harpiks får tid til 
å trekke ut i overflaten.

n Merk deg at beisen også kan benyttes på 
gammelt, gulnet ubehandlet eller såpebe-
handlet treverk.

n Gammelt treverk vil gi beisen en litt annen 
fargenyanse enn en oppstrøksprøve på nytt 
treverk. Test beisen på et litt bortgjemt sted 
for å sjekke om du er fornøyd.

tips!

Tekst: Chera Westman

Foto: Tor Henning Støldal

Faglig bistand: malermester Bjørn Studsrud,  

malermester Kåre Steen

ekSperttipS

Trender

Prosjekter Eksperttips

Utfallende formater er inkl. 4 mm beskjæring. Hold tekst og andre vesentlige 
detaljer 12 mm innenfor dette målet på alle skjærekanter.

	 Avbestillingsfrist = Materiellfrist

	 annonsemateriell

Annonser avbestilt etter denne dato vil bli fakturert. Ingen annullasjonsrett 
på annonser med årsrabatt. Overholdelse av materiellfrist er kundens ansvar. 
Reklamasjonsretten bortfaller hvis fristen ikke overholdes. Alle henvendelser 
vedrørende annonser skal rettes til Annonsehuset DA. Det tas ikke ansvar for 
beskjeder gitt andre steder.

Høyoppløselig PDF (Acrobat Distiller 4.0 eller nyere) sendes på e-post til   
annonse@ifi.no (merket Inspirasjon) med kopi til rolf@ifi.no 
Rett til reklamasjon bortfaller om materiellfristen ikke overholdes. 
Stoppordre må gis per telefon til annonseselger innen to uker før materiellfrist.
Tidligere materiell vil brukes om materiellfrist ikke overholdes.



F a r g e r

t e k n i s k

ø k o n o m i / 
h a n d e l

a k t u e l l e 
p r o s j e k t e r

P r o d u k t - 
a k t u e l t

Fargemagasinet er det eneste rene fagtidsskrift for alle som arbeider i bransjen. Bladet er inndelt i tema; farger,  
teknisk, økonomi/handel, offentlige rom, «Produktaktuelt», «Nytt om navn» og «Hendt og hørt» fra bransjen. Farge-
magasinet sendes i stor utstrekning til bransjeutøvernes privatadresser, samt til profesjonelle håndverkere, maler-
mestere, arkitekter og interiørarkitekter. Bladet er på 100 sider. 

– fagbladet for folk som jobber 
med farge og interiør

Treff beslutningstakerne 
der beslutningene tas!

For deg som vil kommunisere med innkjøperne til kjede/butikker og de som sørger for at varene selges ut av de 
samme forretninger er Fargemagasinet et uvurderlig verktøy også for å holde seg oppdatert om det siste som skjer i 
bransjen ute i verden og her hjemme.

Det 
eneste rene 

fagtidsskriftet 
for bransjen!

opplag ca. 5.500

Utgave	M ateriellfrist	U tgivelse
1		 10. 	februar		  Uke	 8
2		 10. 	mars		  Uke	17
3		 10. 	juni		  Uke	24
4		 19. 	august		  Uke 	34
5		 10. 	oktober		  Uke 	45
6		 3. 	desember		  Uke	50

Ledelse og ansatte innen farge- og bomiljøfor-
retningene, byggevaremarkedene, engros-, 
agent-, leverandør- og produsentleddene, 
maler- og byggtapetsermestere og beslektede 
håndverksfag. Arkitektfirmaer, interiørarkitekter, 
husøkonomer og andre med interesse for, og/
eller brukere av, bransjens produkter.

Fargemagasinet utkommer 6 ganger i året og 
inneholder stoff om fargekunnskap, praktiske 
og tekniske råd, trender og produktnyheter, 
salg og økonomi og Mystery Shopping.

materiellfrist

målgrupper

utgivelser/innhold

Annonsering i Fargemagasinet
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1/1 side

1/2 side bredde

1/2 side høyde

1/4 side høyde*

Bakside

	 400 x 260 mm

	 192 x 260 mm

	 192 x 129 mm

	 94 x 260 mm

	 94 x 129 mm

	 424 x 286 mm

	 216 x 286 mm

	 216 x 143 mm

	 106 x 286 mm

	 106 x 143 mm

	 kr  44.500,-

	 kr 	 25.700,-

	 kr 	 18.300,-

	 kr 	 18.300,-

	 kr 	 11.900,-

	 kr 	 28.300,-

	

	 Format (BxH) 	n etto satsflate 	 utf. brutto

Det tas forbehold om 
prisjusteringer per 1. juli 
2012 Årsavtaler eller 
annonser tegnet før 
denne dato rammes 
ikke av en eventuell 
prisøkning. Byråprovisjon 
7 %. Det innrømmes 
10 % årsrabatt ved sam-
let bestilling på minimum 
1/1 side i hver utgave av 
Fargemagasinet.

Utfallende formater er inkl. 4 mm beskjæring. Hold tekst og andre vesentlige 
detaljer 12 mm innenfor dette målet på alle skjærekanter.

	 Avbestillingsfrist = Materiellfrist

	 annonsemateriell

Annonser avbestilt etter denne dato vil bli fakturert. Ingen annullasjonsrett 
på annonser med årsrabatt. Overholdelse av materiellfrist er kundens ansvar. 
Reklamasjonsretten bortfaller hvis fristen ikke overholdes. Alle henvendelser 
vedrørende annonser skal rettes til Annonsehuset DA. Det tas ikke ansvar for 
beskjeder gitt andre steder.

Høyoppløselig PDF (Acrobat Distiller 4.0 eller nyere) sendes på e-post til   
annonse@ifi.no (merket Inspirasjon) med kopi til rolf@ifi.no 
Rett til reklamasjon bortfaller om materiellfristen ikke overholdes. 
Stoppordre må gis per telefon til annonseselger innen to uker før materiellfrist.
Tidligere materiell vil brukes om materiellfrist ikke overholdes.

Raster: Sublima 83 linjer

F a r g e r

T e k s T:  Å s h i l d  N y h u s  Ty s s e n 
F o T o :  C h e r a  We s t m a n ,  C e c i l i e  B j ø r n e r u d  k n a p ,  P e r  e r i k  J æ g e r,  s t å l e  H e v r ø y

Høsten er handletid, og leverandørene kappes om å gjøre seg lekre for innkjøpere 
og forhandlere. Fargemagasinet har besøkt et knippe av leverandørene som har 
gjort noe ekstra i kampen om kundene.

frister
arrangementer som

>>>
Mange gode tips på 1 m² hos Borge

2120

66 67

opptatt av å forestille seg hvordan resultatet vil 
bli etter oppussingen, mens mannfolkene for 
det meste er opptatt av hvordan arbeidet skal 
gjøres – og hvor omfattende det er. 
 malerbua har en stor og lojal kundegruppe. 
mange av dem har fulgt jentene fra deres tidli-
gere arbeidsplass i Hønnegata. men det dukker 
stadig opp nye fjes.

Både proff og privat
malerbua har hatt jevn trafikk av kunder hele 
dagen like siden forretningen åpnet i vår. Fore-
løpig angrer ikke tone og Hilde et sekund på 
at de satte i gang. en rekke malermestere er 
faste kunder og står gjerne og skraper på døren 
allerede før klokken sju for å få det de trenger 
til dagens oppgaver. Og da slipper de som regel 
inn. malerbua er en fleksibel butikk med et nært 

De små detaljene gjør en stor forskjell! Dette er noe jentene har blikk for.

Hu lyse og h
u mørke i M

alerbua er a
llerede godt

 i 

gang med å 
lykkes med 

sin nye Kul
ør-butikk p

å  

Hønefoss.

og personlig forhold til sine kunder. Utover dagen veksler det jevnt mellom 
profesjonelle malere og vanlig privatkunder, og den foreløpige status for 
driften forteller at omsetningen er som budsjettert – og vel så det.

Markedsføring
– Vi er ikke akkurat kjendiser i Hønefoss, forteller tone, – men det er 
utrolig hvor mange kunder du blir kjent med når du har holdt på noen år 
i bransjen. Lojale kunder er gull verdt, og det er de som danner basisen 
for omsetningen. De synes at de kjenner oss, og de stoler på de råd og 
anbefalinger vi gir. skjønt kjenner og kjenner – de vet jo ikke alltid hva vi 
heter – vi går gjerne under betegnelsen ”hu lyse” og ”hu mørke”. et nært 
forhold til kundene er nok den viktigste årsaken til at vi etter et halvt års 
drift ligger godt over budsjett. med utgangspunkt i god service og god 
kunnskap har vi klart å skape denne hyggelige butikken. når det gjelder 
generell markedsføring og kampanjer og den slags, så er kjedetilhørighe-
ten uvurderlig. Dessuten gir det oss mer muskler overfor leverandørene. 
Bestillinger til leverandørene blir raskere og bedre fulgt opp når du er en 
del av noe større. n
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Butikkliv er en ny spalte, der vi vil besøke 
forretninger i farge- og interiørbransjen for å 
få vite litt om hvordan markedet utvikler seg.

BUTIKKLIV

MALERbuA
Etablert: Mars 2011
Antall ansatte: 3
Eier: Tone Helen Bentzen og Hilde Iren Slåttsveen
Sortiment:  Maling, tapet, gulv,  interiørartikler

MalerbuaVi besøker 

- med nye eiere i nye lokaler

tone og Hilde med flying start! Butikken åpnet 
mars, og siden den gang har det gått over  
enhver forventning. 

Det var tre årsaker til at vi satte i gang med dette, forteller tone Helen 
Bentzen. 
 – Vi var to jenter med lang fartstid i bransjen, som gjerne ville drive 
malervareforretning. Dessuten hadde vi en tett dialog med Kulør og visste 
at kjeden gjerne ville være representert på Hønefoss med et nytt utsalg. 
i tillegg fikk vi anledning til å leie disse lokalene som nå er blitt renoverte 
og oppusset etter alle kunstens regler, så forutsetningene for å lykkes er 
absolutt til stede. 
 Personlig har jeg fått malervarer inn med morsmelken, fortsetter tone. 
Bestefar åpnet den første malerbua i Hønefoss tidlig på åttitallet, og nå er 
vi altså i gang igjen. Vi er stolte av de nye lokalene, med et mer tidsriktig 
image og en touch av feminin estetikk, men vi er først og fremst fagfolk 
med brede produktkunnskaper og en stor kjærlighet til faget. Vi snakker 
like greit om stiler og trender med privatkunder, som fagprat med maler-
mesteren som trenger oppdatering på nye produkter fra leverandørene.

radarpar
Jentene eier malerbua sammen, femti prosent hver – tone er butikksjef, 
mens Hilde iren slåttsveen er styreleder.  – Vi har virkelig vært heldige, 
forteller Hilde, – lokalene her sto klare da vi trengte dem – gårdeier har 
lyttet til våre ønsker under rehabiliteringen – og vi har fått det akkurat som 
vi ville. Her føler vi at det er åpent, lyst og trivelig, og ikke overfylt med 
malingsspann fra gulv til tak.
 i dag er det nesten en umulig tanke å skulle drive malervareforretning 
uten kjedetilknytning. samtidig er det en fordel å tilhøre en kjede som 
aksepterer, ja til og med oppfordrer til individualitet og kreativitet. Det er 
altså vi to som selv har bygget opp butikken og innredet slik vi mener at 
den fungerer best for våre kunder. Det er snakk om kun 180 kvadratmeter, 
men folk kommenterer ofte vårt rikholdige sortiment og våre romslige 
og trivelige lokaler. Jeg tror nok at vi jenter lettere ser at små detaljer kan 
løfte hovedinntrykket du får av butikken. Det er ikke så mye som skal til 
for å gi butikken et eget personlig preg.

kundene
malerbuas beliggenhet i Osloveien gir en unik markedsføringsgevinst. Her 
passerer noen tusen biler daglig, og bilistene kan ikke unngå å bli gjort 

oppmerksom på hvor de skal kjøpe malingen 
sin neste gang. skjønt, det dreier seg ikke bare 
om maling. i malerbua får du selvfølgelig alt det 
du måtte trenge til oppussingen. Blant annet 
merker vi at salget av tapet tatt seg betyde-
lig opp i det siste, så tiden med kun hvitmalte 
vegger i hjemmet er bestemt over. Hilde kan for 
øvrig fortelle at de registrerer en stor forskjell på 
mannlige og kvinnelige kunder. Kvinnene er mer 

«Her føler vi at det er åpent, 
lyst og trivelig og ikke overfylt 
med malingsspann fra gulv til 
tak»
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Malingskolen

Fukt i underlaget
Selve hensikten med å overflatebehandle 
treverk er å beskytte det, kanskje først og 
fremst mot fukt. Dette fordi vedvarende fukt  
og treverk er en meget dårlig kombinasjon 
som vil føre til råte. Men hvor kommer fukten 
egentlig fra, og hvordan kan en være sikker 
på at underlaget er tørt nok før vi maler? Dette 
skal vi se nærmere på i Malingskolens  
8. kapittel – Fukt i underlaget.

Tidligere publisert i Malingskolen: 
1 (nr. 4/2010): Hvorfor maler vi, og hva er maling?
2 (nr. 5/2010): To typer tørring
3 (nr. 6/2010): Den viktige vedheften
4 (nr. 1/2011): Godt grunnet, godt malt!
5 (nr. 2/2011): Vedvarende vedheft med grunning
6 (nr. 3/2011): Den viktige vasken
7 (nr. 4/2011): Finn roen i skrapejobben

8

Hvor kommer fukten fra?
Det finnes flere grunner til at treverk kan være 
for fuktig. Litt forenklet kan vi si at fukten enten 
kommer innenfra konstruksjonen, påføres fra 
utsiden, eller kan være der allerede ved monte-
ring. 
 materialet har kanskje ikke fått tørke ut skik-
kelig ved produksjon, eller kan ha blitt fuktig 
etter levering grunnet dårlig håndtering. Fukt 

som oppstår et-
ter montering kan 
komme fra slagregn, 
kapillært opptrekk, 
sprut fra bakken, 
og ved at fuktig luft 
diffunderer gjennom 
veggen slik at vannet 
kondenserer bak kled-
ningen når luftingen 
er utilstrekkelig.  
 en malingfilm i 
god stand vil ikke 
slippe fukt fra regn 
og luftfuktighet inn 
i konstruksjonen, 
men treverk med en 
skadet eller tynn malingfilm kan fort bli ødelagt av fukt påført fra utsiden. 
 – i overgangstiden mellom varmere og kaldere sesonger dannes dugg 
på flater utendørs grunnet forholdet mellom temperatur og luftfuktighet. 
Det innebærer at antallet timer man kan male om høsten er få, også når 
det er fint vær. Duggen står på flatene til cirka kl. 8-9 og kommer tilbake 
i 18-tiden. Derimellom skal malingen ha rukket å bli støvtørr, sier Ole an-
dreas Klaveness.
 Dugg er normalt ikke skadelig hvis overflaten gis tid til å tørke før maling 
påføres, men en nymalt malingfilm kan få mattskjolder. Det er imidlertid 
kun et estetisk problem.

for fuktig  
eller tørt nok?
Utendørs anbefales å 
ikke male et underlag 
som har over 18 pro-
sent rF (relativ fukt-
innhold). alt over 20 
prosent vedvarende, 
vil kunne føre til råte. 
innendørs anbefales 
at rF i materialet er 
under 15 prosent. 
 For å finne ut hvil-
ken relativ fuktighet et treunderlag har, brukes fuktmålere. tidligere var de 
relativt dyre redskap forbeholdt håndverkerne. nå finnes det fuktmålere 
ned til kun et par hundrelapper. 
 – De rimelige versjonene kan fortsatt gi en indikasjon på om underlaget 
er tørt nok, sier Ole andreas Klaveness. Det er imidlertid viktig å justere 
målingen for riktig treslag.
 når fukten skal måles, bør det gjøres i de mest fuktutsatte områdene, 

Den farlige

Fukten
Å overmale et fuktig underlag er å kaste bort både 
tid og penger. malingen vil hefte dårlig, flasse av 
innen kort tid og i verste fall bli ødelagt av råte.

>>>
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Malingen på fasaden til Fet kirke flasset av i store 
flak grunnet fukt fra innsiden. Hver gang kirke-
rommet fylles opp med mennesker avgis mye fukt 
til luften. Den varme, fuktige luften har vandret 
gjennom veggen fra innsiden og ut, og blitt stadig 
svalere. Siden kald luft kan inneholde mindre vann 
enn varm, avgis overskuddet som kondens i kon-
struksjonen – gjerne i eller bak kledningen.
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