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PLASTMO TESTET BANNERANNONSE PA IFI.NO

Som en leverandgr av byggevarer til det norske byggevaremarkedet er vi alltid pa jakt etter gode
steder a profilere vare produkter. Da medieplanen til ifi.no kom i posten, med informasjon om at de
na apnet for annonsgrer pa sine nettsider, fant vi dette ganske interessant.

Ifi.no har jo som kjent mest tyngde pa farge og interigr, men vi fant allikevel ut at det kunne vaert
spennende a prgve en bannerannonse med vare terrassetakplater. Trenden i dag er jo at nordmenn
bruker mer og mer penger ogsa pa opprusting av sine utemiljger.

Var toppbanner ble publisert pa ifi.no fgrste gang 15. februar og ble liggende en maned.
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flere l;tedagér i sol og regn
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Januar, februar og mars er en periode pa aret hvor vare produkter er inne i en lavsesong, det er ikke
mange som tenker takrenner og hage da... Som en fglge av dette er vi ogsa vant til at vare nettsider
har lite besgk i denne perioden. Aktiviteter pa vare nettsider pleier fgrst a ta seg opp rundt
pasketider.

RESULTAT

| perioden 15. februar til 15. mars i ar hadde vi et totalt besgk pa 2928 pa www.plastmo.no. Av disse

kom 2002 via henvisningssider og av disse igjen var 490 besgk via ifi.no. Det vil si at 16 % av de som
besgkte nettsidene vare denne maneden kom via vart toppbanner hos ifi.no. Ved a studere Google
Analytics analyse av besgkende ser jeg ogsa at de besgkende fra ifi.no i snitt brukte 2,49 min. pa
sidene vare, det er en del mer enn andre besgkende gjgr. Tyder pa at disse menneskene ikke kjente
vare produkter fra f@r og brukte litt tid pa a bli kjent.

Alt i alt er dette et resultat vi er godt forngyd med i en for oss ellers stille periode ©
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