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Fargemagasinet er det eneste rene fagtidsskrift for alle som arbeider i bransjen. Bladet er inndelt i tema; farger,  
teknisk, økonomi/handel, offentlige rom, «Produktaktuelt», «Nytt om navn» og «Hendt og hørt» fra bransjen. Farge-
magasinet sendes i stor utstrekning til bransjeutøvernes privatadresser, samt til profesjonelle håndverkere, maler-
mestere, arkitekter og interiørarkitekter. Bladet er på 100 sider. 

– fagbladet for folk som jobber 
med farge og interiør

Treff beslutningstakerne 
der beslutningene tas!

For deg som vil kommunisere med innkjøperne til kjede/butikker og de som sørger for at varene selges ut av de 
samme forretninger er Fargemagasinet et uvurderlig verktøy også for å holde seg oppdatert om det siste som skjer i 
bransjen ute i verden og her hjemme.

Det 
eneste rene 

fagtidsskriftet 
for bransjen!

opplag ca. 5.500

Utgave	 Materiellfrist	 Utgivelse
1		 10. 	februar		  Uke	 8
2		 10. 	mars		  Uke	17
3		 10. 	juni		  Uke	24
4		 19. 	august		  Uke 	34
5		 10. 	oktober		  Uke 	45
6		 3. 	desember		  Uke	50

Ledelse og ansatte innen farge- og bomiljøfor-
retningene, byggevaremarkedene, engros-, 
agent-, leverandør- og produsentleddene, 
maler- og byggtapetsermestere og beslektede 
håndverksfag. Arkitektfirmaer, interiørarkitekter, 
husøkonomer og andre med interesse for, og/
eller brukere av, bransjens produkter.

Fargemagasinet utkommer 6 ganger i året og 
inneholder stoff om fargekunnskap, praktiske 
og tekniske råd, trender og produktnyheter, 
salg og økonomi og Mystery Shopping.

materiellfrist

målgrupper

utgivelser/innhold

Annonsering i Fargemagasinet



a
n

n
o

n
se

fo
r

ma


t 
o

g
 -

p
r

is
er

 2
01

2 2/1 side

1/1 side

1/2 side bredde

1/2 side høyde

1/4 side høyde*

Bakside

	 400 x 260 mm

	 192 x 260 mm

	 192 x 129 mm

	 94 x 260 mm

	 94 x 129 mm

	 424 x 286 mm

	 216 x 286 mm

	 216 x 143 mm

	 106 x 286 mm

	 106 x 143 mm

	 kr  44.500,-

	 kr 	 25.700,-

	 kr 	 18.300,-

	 kr 	 18.300,-

	 kr 	 11.900,-

	 kr 	 28.300,-

	

	F ormat (BxH) 	 netto satsflate 	u tf. brutto

Det tas forbehold om 
prisjusteringer per 1. juli 
2012 Årsavtaler eller 
annonser tegnet før 
denne dato rammes 
ikke av en eventuell 
prisøkning. Byråprovisjon 
7 %. Det innrømmes 
10 % årsrabatt ved sam-
let bestilling på minimum 
1/1 side i hver utgave av 
Fargemagasinet.

Utfallende formater er inkl. 4 mm beskjæring. Hold tekst og andre vesentlige 
detaljer 12 mm innenfor dette målet på alle skjærekanter.

	 Avbestillingsfrist = Materiellfrist

	 annonsemateriell

Annonser avbestilt etter denne dato vil bli fakturert. Ingen annullasjonsrett 
på annonser med årsrabatt. Overholdelse av materiellfrist er kundens ansvar. 
Reklamasjonsretten bortfaller hvis fristen ikke overholdes. Alle henvendelser 
vedrørende annonser skal rettes til Annonsehuset DA. Det tas ikke ansvar for 
beskjeder gitt andre steder.

Høyoppløselig PDF (Acrobat Distiller 4.0 eller nyere) sendes på e-post til   
annonse@ifi.no (merket Inspirasjon) med kopi til rolf@ifi.no 
Rett til reklamasjon bortfaller om materiellfristen ikke overholdes. 
Stoppordre må gis per telefon til annonseselger innen to uker før materiellfrist.
Tidligere materiell vil brukes om materiellfrist ikke overholdes.

Raster: Sublima 83 linjer
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T e k s T:  Å s h i l d  N y h u s  Ty s s e n 
F o T o :  C h e r a  We s t m a n ,  C e c i l i e  B j ø r n e r u d  k n a p ,  P e r  e r i k  J æ g e r,  s t å l e  H e v r ø y

Høsten er handletid, og leverandørene kappes om å gjøre seg lekre for innkjøpere 
og forhandlere. Fargemagasinet har besøkt et knippe av leverandørene som har 
gjort noe ekstra i kampen om kundene.

frister
arrangementer som

>>>
Mange gode tips på 1 m² hos Borge

2120

66 67

opptatt av å forestille seg hvordan resultatet vil 
bli etter oppussingen, mens mannfolkene for 
det meste er opptatt av hvordan arbeidet skal 
gjøres – og hvor omfattende det er. 
 malerbua har en stor og lojal kundegruppe. 
mange av dem har fulgt jentene fra deres tidli-
gere arbeidsplass i Hønnegata. men det dukker 
stadig opp nye fjes.

Både proff og privat
malerbua har hatt jevn trafikk av kunder hele 
dagen like siden forretningen åpnet i vår. Fore-
løpig angrer ikke tone og Hilde et sekund på 
at de satte i gang. en rekke malermestere er 
faste kunder og står gjerne og skraper på døren 
allerede før klokken sju for å få det de trenger 
til dagens oppgaver. Og da slipper de som regel 
inn. malerbua er en fleksibel butikk med et nært 

De små detaljene gjør en stor forskjell! Dette er noe jentene har blikk for.

Hu lyse og h
u mørke i M

alerbua er a
llerede godt

 i 

gang med å 
lykkes med 

sin nye Kul
ør-butikk p

å  

Hønefoss.

og personlig forhold til sine kunder. Utover dagen veksler det jevnt mellom 
profesjonelle malere og vanlig privatkunder, og den foreløpige status for 
driften forteller at omsetningen er som budsjettert – og vel så det.

Markedsføring
– Vi er ikke akkurat kjendiser i Hønefoss, forteller tone, – men det er 
utrolig hvor mange kunder du blir kjent med når du har holdt på noen år 
i bransjen. Lojale kunder er gull verdt, og det er de som danner basisen 
for omsetningen. De synes at de kjenner oss, og de stoler på de råd og 
anbefalinger vi gir. skjønt kjenner og kjenner – de vet jo ikke alltid hva vi 
heter – vi går gjerne under betegnelsen ”hu lyse” og ”hu mørke”. et nært 
forhold til kundene er nok den viktigste årsaken til at vi etter et halvt års 
drift ligger godt over budsjett. med utgangspunkt i god service og god 
kunnskap har vi klart å skape denne hyggelige butikken. når det gjelder 
generell markedsføring og kampanjer og den slags, så er kjedetilhørighe-
ten uvurderlig. Dessuten gir det oss mer muskler overfor leverandørene. 
Bestillinger til leverandørene blir raskere og bedre fulgt opp når du er en 
del av noe større. n
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Butikkliv er en ny spalte, der vi vil besøke 
forretninger i farge- og interiørbransjen for å 
få vite litt om hvordan markedet utvikler seg.

BUTIKKLIV

MALERbuA
Etablert: Mars 2011
Antall ansatte: 3
Eier: Tone Helen Bentzen og Hilde Iren Slåttsveen
Sortiment:  Maling, tapet, gulv,  interiørartikler

MalerbuaVi besøker 

- med nye eiere i nye lokaler

tone og Hilde med flying start! Butikken åpnet 
mars, og siden den gang har det gått over  
enhver forventning. 

Det var tre årsaker til at vi satte i gang med dette, forteller tone Helen 
Bentzen. 
 – Vi var to jenter med lang fartstid i bransjen, som gjerne ville drive 
malervareforretning. Dessuten hadde vi en tett dialog med Kulør og visste 
at kjeden gjerne ville være representert på Hønefoss med et nytt utsalg. 
i tillegg fikk vi anledning til å leie disse lokalene som nå er blitt renoverte 
og oppusset etter alle kunstens regler, så forutsetningene for å lykkes er 
absolutt til stede. 
 Personlig har jeg fått malervarer inn med morsmelken, fortsetter tone. 
Bestefar åpnet den første malerbua i Hønefoss tidlig på åttitallet, og nå er 
vi altså i gang igjen. Vi er stolte av de nye lokalene, med et mer tidsriktig 
image og en touch av feminin estetikk, men vi er først og fremst fagfolk 
med brede produktkunnskaper og en stor kjærlighet til faget. Vi snakker 
like greit om stiler og trender med privatkunder, som fagprat med maler-
mesteren som trenger oppdatering på nye produkter fra leverandørene.

radarpar
Jentene eier malerbua sammen, femti prosent hver – tone er butikksjef, 
mens Hilde iren slåttsveen er styreleder.  – Vi har virkelig vært heldige, 
forteller Hilde, – lokalene her sto klare da vi trengte dem – gårdeier har 
lyttet til våre ønsker under rehabiliteringen – og vi har fått det akkurat som 
vi ville. Her føler vi at det er åpent, lyst og trivelig, og ikke overfylt med 
malingsspann fra gulv til tak.
 i dag er det nesten en umulig tanke å skulle drive malervareforretning 
uten kjedetilknytning. samtidig er det en fordel å tilhøre en kjede som 
aksepterer, ja til og med oppfordrer til individualitet og kreativitet. Det er 
altså vi to som selv har bygget opp butikken og innredet slik vi mener at 
den fungerer best for våre kunder. Det er snakk om kun 180 kvadratmeter, 
men folk kommenterer ofte vårt rikholdige sortiment og våre romslige 
og trivelige lokaler. Jeg tror nok at vi jenter lettere ser at små detaljer kan 
løfte hovedinntrykket du får av butikken. Det er ikke så mye som skal til 
for å gi butikken et eget personlig preg.

kundene
malerbuas beliggenhet i Osloveien gir en unik markedsføringsgevinst. Her 
passerer noen tusen biler daglig, og bilistene kan ikke unngå å bli gjort 

oppmerksom på hvor de skal kjøpe malingen 
sin neste gang. skjønt, det dreier seg ikke bare 
om maling. i malerbua får du selvfølgelig alt det 
du måtte trenge til oppussingen. Blant annet 
merker vi at salget av tapet tatt seg betyde-
lig opp i det siste, så tiden med kun hvitmalte 
vegger i hjemmet er bestemt over. Hilde kan for 
øvrig fortelle at de registrerer en stor forskjell på 
mannlige og kvinnelige kunder. Kvinnene er mer 

«Her føler vi at det er åpent, 
lyst og trivelig og ikke overfylt 
med malingsspann fra gulv til 
tak»
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Malingskolen

Fukt i underlaget
Selve hensikten med å overflatebehandle 
treverk er å beskytte det, kanskje først og 
fremst mot fukt. Dette fordi vedvarende fukt  
og treverk er en meget dårlig kombinasjon 
som vil føre til råte. Men hvor kommer fukten 
egentlig fra, og hvordan kan en være sikker 
på at underlaget er tørt nok før vi maler? Dette 
skal vi se nærmere på i Malingskolens  
8. kapittel – Fukt i underlaget.

Tidligere publisert i Malingskolen: 
1 (nr. 4/2010): Hvorfor maler vi, og hva er maling?
2 (nr. 5/2010): To typer tørring
3 (nr. 6/2010): Den viktige vedheften
4 (nr. 1/2011): Godt grunnet, godt malt!
5 (nr. 2/2011): Vedvarende vedheft med grunning
6 (nr. 3/2011): Den viktige vasken
7 (nr. 4/2011): Finn roen i skrapejobben

8

Hvor kommer fukten fra?
Det finnes flere grunner til at treverk kan være 
for fuktig. Litt forenklet kan vi si at fukten enten 
kommer innenfra konstruksjonen, påføres fra 
utsiden, eller kan være der allerede ved monte-
ring. 
 materialet har kanskje ikke fått tørke ut skik-
kelig ved produksjon, eller kan ha blitt fuktig 
etter levering grunnet dårlig håndtering. Fukt 

som oppstår et-
ter montering kan 
komme fra slagregn, 
kapillært opptrekk, 
sprut fra bakken, 
og ved at fuktig luft 
diffunderer gjennom 
veggen slik at vannet 
kondenserer bak kled-
ningen når luftingen 
er utilstrekkelig.  
 en malingfilm i 
god stand vil ikke 
slippe fukt fra regn 
og luftfuktighet inn 
i konstruksjonen, 
men treverk med en 
skadet eller tynn malingfilm kan fort bli ødelagt av fukt påført fra utsiden. 
 – i overgangstiden mellom varmere og kaldere sesonger dannes dugg 
på flater utendørs grunnet forholdet mellom temperatur og luftfuktighet. 
Det innebærer at antallet timer man kan male om høsten er få, også når 
det er fint vær. Duggen står på flatene til cirka kl. 8-9 og kommer tilbake 
i 18-tiden. Derimellom skal malingen ha rukket å bli støvtørr, sier Ole an-
dreas Klaveness.
 Dugg er normalt ikke skadelig hvis overflaten gis tid til å tørke før maling 
påføres, men en nymalt malingfilm kan få mattskjolder. Det er imidlertid 
kun et estetisk problem.

for fuktig  
eller tørt nok?
Utendørs anbefales å 
ikke male et underlag 
som har over 18 pro-
sent rF (relativ fukt-
innhold). alt over 20 
prosent vedvarende, 
vil kunne føre til råte. 
innendørs anbefales 
at rF i materialet er 
under 15 prosent. 
 For å finne ut hvil-
ken relativ fuktighet et treunderlag har, brukes fuktmålere. tidligere var de 
relativt dyre redskap forbeholdt håndverkerne. nå finnes det fuktmålere 
ned til kun et par hundrelapper. 
 – De rimelige versjonene kan fortsatt gi en indikasjon på om underlaget 
er tørt nok, sier Ole andreas Klaveness. Det er imidlertid viktig å justere 
målingen for riktig treslag.
 når fukten skal måles, bør det gjøres i de mest fuktutsatte områdene, 

Den farlige

Fukten
Å overmale et fuktig underlag er å kaste bort både 
tid og penger. malingen vil hefte dårlig, flasse av 
innen kort tid og i verste fall bli ødelagt av råte.

>>>
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Malingen på fasaden til Fet kirke flasset av i store 
flak grunnet fukt fra innsiden. Hver gang kirke-
rommet fylles opp med mennesker avgis mye fukt 
til luften. Den varme, fuktige luften har vandret 
gjennom veggen fra innsiden og ut, og blitt stadig 
svalere. Siden kald luft kan inneholde mindre vann 
enn varm, avgis overskuddet som kondens i kon-
struksjonen – gjerne i eller bak kledningen.
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Lekre utstillinger
og trendmesser

Handleopplevelse
gir mersalg

Mystery Shopping 
i Larvik

Tepper
akustikkbølgen

Side 20 og 29

Side 52

Side 59

Farger 
viktige i skolen

Side 80

Side 38

Utgitt av IFI – Informasjonskontoret for farge og interiør   
www.ifi.no

fagbladet for alle som  
jobber med farger og interiør

fosser frem på

5  11

Annonsebestilling
Annonsehuset DA 
v/Rolf Lundberg
Hamang terrasse 63
1336 Sandvika
Telefon: 67 55 46 95
Mobil: 40 40 85 48
Faks: 67 55 46 81
E-post: rolf@ifi.no

Utgiver/redaksjon
IFI – Informasjonskontoret 
for farge og interiør
Hamang terrasse 63
1336 Sandvika
Telefon: 67 55 46 80
Faks: 67 55 46 81
E-post: ifi@ifi.no

ansvarlig redaktør
Bjørg Owren
E-post: bow@ifi.no

levering av materiell
Høyoppløselig PDF kan 
sendes på e-post til 
annonse@ifi.no.


