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Tekst: Trine Midtsem/ifi.no  Foto: Anne Manglerud/ifi.no
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En nyoppusset leilighet, der materialene i stor grad har  
fått bestemme, og påvirket både stil og farger.  

Motsetninger er spennende, og er det gjort med stø hånd, som  
her, blir resultatet både nydelig og lekkert!

ROM FOR ROM INSPIRASJON

Kjøkkenet er for mange 
husets viktigste rom. 
Det er her vi lager 
mat, spiser og snakker 
sammen. Det er også 

her vi samles for å dele store og små 
opplevelser. I husets hjerte skapes 
sterke minner. Det å stelle pent med 
kjøkkenet er alltid en klok investe-
ring. Har du et velfungerende kjøk-
ken, er det derfor ingenting i veien 
for å gi kjøkkenskapene et nytt liv 
med noen strøk maling. 

Det meste av kjøkkeninnrednin-
gen kan males. Dette er også et styk-
ke arbeid som de fleste av oss kan 
gjøre selv. 

Nytt

LIV
i husets hjerte

To strøk maling kan gjøre underverker 
på kjøkkenet. 

Tekst: Robert Walmann/ifi.no
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PERSONLIG: 
Farger på fliser og  
vegger er med på 
å gi kjøkkenet et 
personlig preg. 
 Foto: Butinox

ÅPNE DØRER: 
En malt dør ska-
per fine kontras-
ter til resten av 
innredningen. 
 Foto: Alcro

LANDLIG: 
Det er enkelt å 
gi kjøkkenet et 
landlig preg. Det 
gjelder å finne de 
riktige fargene.  
 Foto: Nordsjö
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ROM FOR ROM KJØKKEN
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Vi hører om det stadig 
vekk: den voksende 
tendensen til økt 
fargebruk i norske 
hjem. Vi roper av 

glede fordi Kari og Ola maler veg-
gene sine i andre farger enn hvitt, 
selv om det nok blir en stund til 
normen er rosa stuevegger og gule 
kjøkken. Men på soverommet – 
der er alt lov.

BOLIGENS HELLIGSTE SONE 
Helt fra vi er små, er soverom-
met et av de viktigste rommene 
i huset. I tenårene er det sove-

romsdøren vi smeller igjen når vi 
vil vise vår avsky for de voksnes 
regler. Det er her vi stenger oss 
inne når alt rundt er feil. Så blir vi 
eldre, og her finner vi roen i en el-
lers hektisk hverdag. Her kommer 
ikke Gud og hvermann inn. Det er 
vår egen private sone. Her skal vi 
omgi oss med farger og materialer 
vi selv virkelig trives med. La per-
sonligheten blomstre!

LA DEG INSPIRERE,  
IKKE INSTRUERE
Vi blir stadig fortalt hvilke farger 
som bør brukes hvor. Blått og 

på soverommet

VÆR 
VÅGAL

Det er i husets mest personlige rom vi også kan 
tillate oss å være mest personlige i farge-  

og interiørvalg. Det er her vi bør slippe alle 
hemninger og være vågale.

Tekst: Mari Andersen Rosenberg/ifi.no 

KULØR- 
STERK LEK: 

På soverommet 
skal det være rom 

for å leke seg og 
skape det uttrykket 

man ønsker. Er 
du fargeglad, står 
ingenting i veien 

for å kjøre på med 
favorittfarger på 
vegger, gulv og 

tekstiler.
Foto: Nordsjö

MØRKT: Nøytrale farger trenger ikke å 
være kjedelig. Bruk mørke, nøytrale farger 
for en mer dramatisk effekt. Lag-på-lag 
mønsteret på veggene bidrar til å skape 
spenning på soverommet. Foto: Green Apple→
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LEVENDE 
OVERFLATER: 
Et tekstiltapet 
med moarémøn-
ster og en senge-
gavl i fløyel kan 
skape overflater 
med liv.
 Foto: Borge

SAMSPILL: La fargene spille sammen 
for å skape den atmosfæren du vil 
ha på soverommet. Her står blått fint 
sammen med en dus lys rosa. 
 Foto: Beckers

ROM FOR ROM SOVEROM

INSPIRASJON

ROM ROM FO
R

Et magasin fra IFI - Informasjonskontoret for farge og interiør

FARGER TRENDER INSPIRASJON TIPS OG IDEER TIL OPPUSSING OG NYBYGG

FORBRUKERMAGASIN  
– TRENDER, TIPS, RÅD OG INSPIRASJON TIL FOLK 

SOM SKAL PUSSE OPP!

MÅLGRUPPE:

PRIVATPERSONER I  
KJØPMODUS,  

SOM HAR  
BESTEMT SEG FOR  

Å PUSSE OPP.

ANSATTE OG LEDELSE I 
BUTIKKER FOR VALG AV 

PRODUKTER

300.000

750

OPPLAG:

DISTRIBUSJON: 
VIA

IINTERIØR- OG FARGEHANDLERE 
SAMT STORE BYGGEVAREHUS 

SOM KJØPER MAGASINET FOR Å 
DELE DET UT TIL SINE KUNDER.
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FIRE STILER OG
PERSONLIGHETER

SIDER  
FARGETREND

SANSELIG BALANSE
LEILIGHET I SVEITSERVILLA:

MAL MØBLER OG SKAP
VANNTETTE VÅTROM
BARNEROM I SMÅFOLKSTIL
TEPPER OG TAPET
BEHAGELIG TERRASSELIV
VAKRE VALG FOR FASADE

SIDER

GODE GULV

Fem tips for et 
nytt kjøkken

FORMATER 
OG PRIS

UTGIVESESDATO
03.04. 2017
Uke 17

FRISTER:

A2media AS, Postboks 2, 2271 Flisa
Anita Madshus
tlf.: 90 11 06 88
e-post:  anita@a2media.no

Hilde Holtekjølen
tlf.: 90 12 70 06
e-post:  hilde@a2media.no

ANNONSESALG: Ronny Grenberg, 
tlf.: 90 76 39 84, 
e-mail: ronny@a2media.no

Dobbeltside:
 422 x 284 mm

Halvside:
bredde: 192 x 129 mm
høyde: 94 x 261 mm

Kvartside:
bredde: 192 x 63 mm.
høyde: 94 x 129 mm.

Helside: 
214 x 284 mm



Inspirasjon, tips og råd
til nybygg og oppussing!NORGES STØRSTE PORTAL 

Med annonsering på ifi.no treffer du 189.000 potensielle kunder hver måned 
som er ute etter nyheter, løsninger og ideer til sitt hjem eller fritidsbolig.

A2media AS, Postboks 2, 2271 Flisa
Ronny Grenberg, 
tlf.: 90 76 39 84, 
e-mail: ronny@a2media.no

Anita Madshus
tlf.: 90 11 06 88
e-post:  anita@a2media.no

Hilde Holtekjølen
tlf.: 90 12 70 06
e-post:  hilde@a2media.no

ANNONSESALG:

TEMAER PÅ IFI.NO I 2017

Vi tilbyr pakkeløsning med 
min. 600.000 side- 
visninger ROS (Run-On-
Site det betyr annonsen blir 
vist på tilfeldige deler av 
nettsiden). Alle annonse-
plasseringer blir benyttet, 
og sidevisningene blir 
fordelt over 12 måneder.
Alle annonsører får tilgang 
til egen annonsestatistikk 
gjennom brukergrensesnitt 
på ifi.no.

TA KONTAKT  
FOR TILBUD OG  
GJENNOMGANG 
AV PLASSERINGER.

ANNONSER I VÅRT UKENTLIGE NYHETSBREV FRA IFI.NO
Format: 760 x 140 pixels
Pris: kr 3.500,- per uke
Sendes til ca 3.800 mail-adresser

TOPPBANNER
Vårt største annonseformat på ifi.no. Med  
toppbanner ligger du øverst påsiden gjennom 
hele besøket og oppnår stor oppmerksomhet.
Format: 980 x 150 pixels
CPM: 200,-
Avg. Click rate: 0.08 %
Max size: 60 Kb
Mobilversjon: 500 x 100 pixels / 25 Kb.  
Pris per måned: kr. 25.000,- 

HJØRNEBANNER
Kostnadseffektiv annonseflate som ligger øverst på 
siden, og som vi har fått gode tilbakemeldinger på.
Format: 180 x 150 pixels
CPM: 150,-
Avg. Click rate: 0.02 %
Max size: 30 Kb
Mobilversjon: 500 x 100 pixels / 25 Kb.  
Pris per måned: kr. 6.000,-

SKYSKRAPER (X2)
Med skyskraper ligger annonsen ved siden av det 
redaksjonelle innholdet.
Format: 180 x 300 pixels
CPM: 150,-
Avg. Click rate: 0.06 %
Max size: 60 Kb
Mobilversjon: 500 x 100 pixels / 25 Kb
Pris per måned: kr. 13.000,-

FLOATING SKYSKRAPER
Den mest synlige annonseflaten. Annonsen følger leser 
mens de beveger seg nedover i artikkelen, slik at den er 
synlig under hele besøket.
Format: 180 x 665 pixels
CPM: 250,-
Avg. Click rate: 0.25 %
Max size: 60 Kb
Mobilversjon: 500 x 100 pixels / 25 Kb.
Pris per måned: kr. 28.000,-

SAGT OM IFI.NO
«Jeg har nå sittet i nesten 2  

timer og kost meg!! Dette er de 
mest delikate, ryddige og informa-
tive sidene jeg har funnet på inter-
nett! Gleder meg til å se hva dere 
har lagt ut neste gang jeg stikker 
innom, for det blir ikke siste gang  
jeg besøker disse flotte sidene!»

– besøker av ifi.no

FOR OPPUSSING
2017

HELÅRS-
AVTALE

189.000
BESØKENDE

PR.MÅNED

395.000
SIDE- 

VISNINGER
PR.MÅNED

På ifi.no er alt redaksjonelt innhold kvalitetssikret og laget i samarbeid med fagfolk
Vi vet følgende om våre besøkende:
	� 146.000 sier at ifi.no er det foretrukne valget når de leter etter oppussings- 

relatert informasjon.
	 129.000 går med planer om oppussing
	 Antall besøkende med planer om oppussing innendørs:
	 Bad: 55.380 – Kjøkken: 50.076 – Stue: 48.828
	 Antall besøkende med planer om oppusing utendørs:
	 Maling/beis: 95.316 – Terrasse: 44772 – Vindu/dører: 39.780	�   
� (Tall fra brukerundersøkelse juli 2015)

(Tall fra juli 2015)
(Tall fra juli 2015)
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