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 – noe nytt 
hver dag!

I dag inneholder ifi.no over 2.500 artikler: nyheter, slik gjøres 
det, og inspirerende artikler. Alt redaksjonelt innhold  
er kvalitetssikret og laget i samarbeid med fagfolk.

i alderen 20 – 49 år
80 %

51,4 % 
har en hustands - 
bruttolønn på mer enn

800 000
kroner (23,9 % over 1 million)

93,1 %
av de besøkende  
planlegger

64 % 36 %
kvinnermenn og

oppussing

Tema på ifi.no i 2013
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Annonser:
Alle annonser på ifi.no er synlige for besøkende gjennom hele besøket.

Toppbanner: 
Vårt største annonseformat på ifi.no. 
Med toppbanner ligger du øverst på 
siden gjennom hele besøket og oppnår 
stor oppmerksomhet.
Format: 960 x 150 pixels
CPM: 200,-

Hjørne: 
Kostnadseffektiv annonseflate som 
ligger øverst på siden, og som vi har 
fått gode tilbakemeldinger på.
Format: 180 x 150 pixels
CPM: 110,-

Skyskraper: 
Med skyskraper ligger annonsen ved 
siden av det redaksjonelle innholdet. 
Format: 180 x 665 pixels
CPM: 170,-

Brukere av ifi.no:

For oppdaterte leser- 
og besøkstall: Se Tns 
Gallups toppliste eller 
kontakt oss.

Rune Wold
E-post: rune@ifi.no
Tlf: 45 50 32 33

Gitte Merete Kristainsen
E-post: gitte@ifi.no
Tlf: 67 55 46 90 
Mobil: 95 76 95 06

Annonsesalg:



annonseformat og -priser 2013

2/1 side

1/1 side

1/2 side bredde

1/2 side høyde

1/4 side liggende

Bakside

Side 3

Side 4

Side 5

	 400 x 260 mm

	 192 x 260 mm

	 192 x 129 mm

	 94 x 260 mm

	 94 x 129 mm

	

	 424 x 286 mm

	 216 x 286 mm

	 216 x 143 mm

	 106 x 286 mm
	
	 106 x 143 mm

	 kr 149.000,-

	 kr 	 89.000,-

	 kr 	 49.000,-

	 kr 	 49.000,-

	 kr 	 29.000,-

	 kr 	 99.000,-

	 kr 	 97.900,-

	 kr 	 97.900,-

	 kr 	 97.900,-

	 Format (BxH) 	 netto satsflate 	 utf. brutto pris

Det tas forbehold om 
prisjusteringer per  
1. juli 2013. Årsavtaler 
eller annonser tegnet 
før denne dato berøres 
ikke av en eventuell 
prisøkning.  
Byråprovisjon 7 %. 

Utfallende formater er inkl. 4 mm beskjæring. Hold tekst og andre  
vesentlige detaljer 12 mm innenfor dette målet på alle skjærekanter.

Materiell

Høyoppløselig PDF (Acrobat Distiller 4.0 eller nyere)
Sendes annonse@ifi.no – merket Inspirasjon
Kopi til: ellen.ekjord@ekjordmarketing.no
Kopi til: rolf@ifi.no

Utgave			   Materiellfrist		   	 Utgivelse 

Inspirasjon nr. 1			  15. mars				    15. april 
Inspirasjon nr. 2  		  15. september				    15. oktober

Spesialplassering + 10% 

Inspirasjon
Nå dine kunder der de handler

600.000 
i opplag

1 million
Over

lesere

Med annonse i Inspirasjon 
treffer du de som skal 
bygge nytt og pusse opp i 
kjøpsprosessen! IS
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– til deg som skal bygge nytt eller pusse opp

Inspirasjon
Et interiørmagasin utgitt av

Slik velger du

for dine behov
riktig gulv

Bruk rett maling

Høstens trender

Sikre valg på badet

+

drøm
Pusset opp fra

til virkelighet

Inspirasjon er et  
forbrukermagasin som 
gir praktiske og  
tekniske råd til de som 
skal bygge nytt eller 
pusse opp.

Redaksjonelt fokuseres det på faglige råd utvendig og innvendig • Slik lykkes du steg for steg  

• Inspirasjonsprosjekt • Tips og ideer • Trender • Nytt og Nyttig • Material- og fargevalg for hus og hytte.

Markedsføring av Inspirasjon

n Hver utgivelse annonseres i riksmedier 
(TV/radio).
n Pressemelding sendes ut i forkant 
av utgivelsen til ukepresse, nasjonal-/
regional-/ og lokalaviser. 
n Annonseres og omtales redaksjonelt 
på ifi.no.  
n Profileres med egen stand på Gjør Din 
Bolig Bedre messene rundt om i landet.

    Utgivelse Inspirasjon nr. 1 - 15. april

    Utgivelse Inspirasjon nr. 2 - 15. oktober 

Distribusjon av Inspirasjon

n 400.000 blader sendes postalt (Bring/Norpost)
Bladet distribueres i nærområder til fargehandlere/byggvare-
hus, samt eneboliger og rekkehus i de største byene i Norge.

n 200.000 blader deles ut gjennom fargehandlere og 
byggvarehus

n 20.000 blader utdeles på Gjør Din Bolig Bedre-messene

n 5.500 blader sendes ut til Fargemagasinets abonnen-
ter. De er ansatte i fargehandlere og byggvarehus, malere, 
malermestere, grossister, produsenter, importører i farge- 
og interiørbransjen, arkitekter, interiørarkitekter (NIL-medlem-
mer), interiørkonsulenter, entreprenører, husøkonomer og 
borettslag.

Ekjord Marketing AS 
E-post:  
ellen.ekjord@ekjordmarketing.no  
Tlf: 22 92 01 50

Annonsehuset DA 
v/ Rolf Lundberg 
E-post: rolf@ifi.no 
Tlf: 67 55 46 95 
Mobil: 40 40 85 48

Annonsesalg:

22 www.ifi.no 23www.ifi.noi n s p i r a s j o n  2 /2011i n s p i r a s j o n  2 /2011



Med en stor stue preget av usammenhengende detaljer, trengte huseierne 
hjelp til å skape helhet. Resultatet er helt i tråd med ønsket om et funksjonelt 
og moderne rom fylt med gode farger.   

Tekst: Trine Midtsem/ifi.no

Foto: Frode Larsen/ifi.no

Interiørbistand: Ellen Skifjeld

SamarbeidSpartnere: beckers, Green apple, teppeabo

NB! Vær oppmerksom på at fargen på bildene kan avvike 

noe fra den faktiske fargekoden.

Fra

til virkelighet
drøm

Trappegangen med dyp oransje, blanke veg-
ger skaper en varm velkomst. Denne delen 
av rommet får være alene om fargen, som 
så visst utgjør en effekt i seg selv. Videre trer 
vi inn i en stor stue med gjennomlys fra alle 
kanter. De fleste veggene, samt alle vinduer, 
vinduskarmer og bokhyller, er malt i samme 
lysegrå farge, for å beholde roen i et rom 
med vinduer og avbrudd på alle vegger. Far-
gen på eikegulvet skaper et rolig og varmt 
utgangspunkt for det øvrige interiøret, 
samtidig som den passer godt til de oransje 
veggene.

Varm velkomst

34 www.ifi.no i n s p i r a s j o n  2 /2012 35www.ifi.noi n s p i r a s j o n  2 /2012

 – veien til flott finish

Rent, fast
og tørt

Riktig forarbeid er garantien for et  
resultat du blir fornøyd med. alt  

malearbeid starter med vasking,  
sparkling og grunning. og, med 

riktig utstyr og fremgangsmåte  
er rengjøringen hverken  

tidkrevende eller vanskelig!

Tidligere behandlede flater 
bør alltid vaskes før ny be-

handling, og alle ujevnheter og 
skader utbedres. Høres det drøyt og 

kjedelig ut? Tenk da at ved å investere en 
time eller to i et godt forarbeid, slipper du 

å ergre deg i måneder og år over unødvendige 
skavanker og flekker i den nybehandlede flaten. 

Ingen snarveier
Tar du en snarvei forbi rengjøringen, kan fett 
og smuss som males inn gi dårlig heft, en ujevn 
overflate og et skjoldete resultat.
 Riktig forarbeid er garantien for et resultat du 
blir fornøyd med. 
 – Den eneste muligheten for å få et godt resul-
tat er å starte med et rent, tørt og fast underlag, 
fastslår Erik Bryng, malermester i Jotun.

1. Vaske
Styr unna salmiakk, grønnsåpe og rødsprit når du 
vasker før maling. Salmiakken fjerner ikke fett, men 
sprer det utover, grønnsåpen lukter ”rent”, men 
etterlater en fettaktig hinne, og mens rødspriten av-
damper fra overflaten ligger all skitt og smuss igjen. 
Malevask, husvask eller gulvrens er spesialmidler 
som i en fei fjerner fett og smuss fra overflaten, slik 
at den nye behandlingen har et godt underlag å 
hefte til. 
n Bland ut vaskemidlet i henhold til bruksanvisnin-
gen på emballasjen. Ha vaskevannet i en pumpe-
flaske og dusj over flaten. 
n Fyll en bøtte med rent vann og ha i et par mikrofi-
berkluter som du bruker for å tørke rent og skylle 
flaten med. 
n Skyll klutene ofte, og bytt vann i bøtten flere 
ganger. 
n Etter vasking med egnet vaskemiddel og tørking 
er flaten blitt ren og mattet ned, og gir god vedheft 
til ny behandling. 
n En dårlig skylt flate gir dårlig vedheft og risiko for 
gjennomblødning. 
n Nye veggflater trenger normalt ikke å vaskes, 
men løstsittende smuss og partikler fjernes.

En grunnet flate gir god heft og 
jevnt resultat. Etter grunning trer 
underlagets ujevnheter og ska-
vanker godt frem, og det blir mer 
tydelig hvor underlaget trenger 
sparkling. 
n Grunning brukes før maling av 
gammelt tapet, nytt eller bart tre-
verk og tidligere malte, glatte flater. 
n Grunning brukes også før tapet-

sering slik at limet trekker jevnt. 
n Grunningen påføres normalt i ett 
strøk, til full dekk.
n På panel skal alle kvister behand-
les to ganger med kvistlakk eller 
spesialgrunning. 
 Grunningen av treverk får trefi-
brene til å reise seg. Ved å slipe lett 
over fiberreisningen får du en fin og 
glatt overflate å male på.

3. Sparkle 
Riss, skader, ujevnheter og hull etter blant annet 
gamle bildekroker forsvinner ikke av seg selv 
ved ommaling. Faktum er at skavankene blir mer 
synlige og fremtredende under ny maling eller et 
lag tapet.
Der du kjøper maling finnes en lang rekke ulike 
sparkelprodukter egnet for ulike underlag: 
gipsplater, panel, lister eller hva det måtte være. 
De ulike produktene varierer i fuktinnhold, kor-
ning, fleksibilitet og påføringsegenskaper. La 
betjeningen der du kjøper maling veilede deg 
frem til riktig produkt for akkurat ditt oppus-
singsprosjekt. 
n Påfør sparkel tynt, flere ganger og over et 
gradvis større område. 
n Puss over med fint slipepapir.
n Fjern alt støv med en mikrofiberklut.
n Alle sparklede flater flekkgrunnes.

Nå kan oppussingen starte!

Ved å bruke vaskemid-
del, grunning, sparkel 
og maling fra én og 
samme produsent er 
du sikker på å bruke 
produkter som er laget 
for å fungere best 
sammen. Går noe galt, 
er det også lettere å 
identifisere hva som er 
grunnen.

Følg ett system

Tekst: Chera Westman/ifi.no

Foto: Chera Westman/ifi.no Kristian Owren/ifi.no, Jotun

Faglig bistand: Chresten Nielsen/Beckers, Jostein Brekka/Jordan,  

Erik Bryng/Jotun, Trond Riise/Nordsjö

Samarbeidspartnere: Alfort & Cronholm, Beckers, Bergen Malingfabrikk,  

Flügger, Herdins, Jordan, Jotun, Nordsjö, Scanox

Forbehandling på 1-2-3

Skal du male på tapet, 
må du forsikre deg om 
at tapetet sitter godt 
fast. Er det løst enkelte 
steder, kan du feste det 
med litt tapetklister. 
Sitter det meget løst, 
må du fjerne det helt. 
Skal du male på gammel 
maling, bør du kontrol-
lere at malingen sitter 
godt fast: sett et stykke 
tape fast på veggen 
og trekk den hurtig av. 
Følger det maling med, 
er ikke vedheften god 
nok, og malingen bør 
skrapes vekk.

Male på tapet

2. Grunne

Om system- 

behandling

Les mer på ifi.no

Inspirerende prosjekter Praktiske tips
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– fagbladet for alle som jobber med farger og interiør

5.500
i opplag

Utsmykning 
med funksjon

Fra ute til inne:

HOtellStil

Interiørtrendene starter 
på restaurantene

Soveromstrend 
med 

Kundepleie viktig
for malingfabikk
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Fargemagasinet 
er det eneste rene 
fagtidsskrift for  
alle som arbeider 
i bransjen. 

For deg som vil kommunisere med innkjøperne til kjeder/butikker og de 
som sørger for at varene selges ut av de samme forretninger, er Farge-
magasinet et uvurderlig verktøy. Det holder deg oppdatert om det siste 
som skjer i bransjen ute i verden og her hjemme.

Rune Wold

E-post: rune@ifi.no

Mobil: 45 50 32 33

Annonsehuset DA 
v/ Rolf Lundberg 
E-post: rolf@ifi.no 
Tlf: 67 55 46 95 
Mobil: 40 40 85 48

Annonsesalg:
1514

Fa r g e m a g a s i n e t  5 /12 Fa r g e m a g a s i n e t  5 /12

>>>

Den som vil fange opp nye retninger i hjemmeinnredning, bør følge med på hva 
som skjer i hotell- og restaurantbransjen. nå frister mange med mørke farger,  
urban og rustikk stil og lun atmosfære. som kunder lar vi oss forføre. Vi tar en 
pause fra dagens kjas og mas og tenker: Herlig, slik vil vi ha det hjemme også! 

T e k s T:  B j ø r g  O w r e n / i f i . n o  
F O T O :  Tr i n e  T h o r s e n ,  C h e r a  We s t m a n / i f i . n o ,  k a t h r i n e  L a n g f e l d t  Wa n g s m o

T r e n d

Saga Hotell Oslo på Briskeby i Oslo gikk fra 
å være et slitent pensjonat til å bli et hotell i 
særklasse da pensjonatet åpnet etter totalren-
overing i 2011. Design, farger og materialer 
skaper en innbydende og avslappende atmos-
fære. – Her føler gjestene seg fort hjemme og 
vender stadig tilbake, forteller hotelldirektør 
Christian Fr. Sandberg.

Mørkere tider

Gå på byen og bli

inspirert

Fa r g e m a g a s i n e t  5 /12 Fa r g e m a g a s i n e t  5 /12

t e k n i s k44 45

Te k s t :  C h e r a  We s t m a n / i f i . n o
F o t o :  J a n  L a r s e n / i f i . n o ,  J o t u n ,  N o r d s j ö
F a g l i g  b i s t a n d :  O l e  A n d r e a s  K l a v e n e s s / 
K l a v e n e s s  M a l e r-  o g  b y g g m e s t e r f o r r e t n i n g ,  
G e i r  A n d o r  A n d e r s e n / J o t u n

Malingskolen

Mer om sparkling
Malingskolen nr. 12 tok for seg flekk- og 
skjøtsparkling. Denne gang går Fargemaga-
sinet og malermester Ole Andreas Klaveness 
videre innenfor området, og ser nærmere på 
metoder for helsparkling. 

Malingskolen er en serie som begynte i 
Fargemagasinet nr. 4/2010.

13

Helsparkling er en god måte å nullstille vegger med grovt mønstret 
glassfiberstrie, vevtapet eller puss på. Vi kan velge mellom tre ulike 
metoder: bredsparkling, såkalt skrapsparkling eller rullesparkling.

nullstill veggen
med sparkel

Vevtapet, mønstret glassfiberstrie og struktur-
puss har på mange måter gått ut av interiørmo-
ten, og stadig flere ønsker seg slette vegger å 
tapetsere eller male. Å helsparkle en vegg er en 
god måte å nullstille veggen på, og det finnes 
flere muligheter, enten ved å bruke sparkel 
alene eller i kombinasjon med en duk som 
gjerne får være forgrunnet.
Veien fra struktur til slett kan være vanskelig. 
For å få et godt resultat må man velge riktig 
sparkelmasse og ikke minst være nøye med 
påføring og sletting.

Velg riktig sparkelmasse:
sparkelmasser finnes i mange varianter, egnet 
for ulike typer underlag, størrelse på strukturen 

og sparkelmetode. På grovt mønstrede under-
lag eller betong brukes en grov- eller medium-
kornet sparkelmasse til førstegangssparkling for 
å fylle opp ujevnhetene, og en fin- eller medi-
umkornet masse til andregangspåføringen for å 
lage fin finish. 
 – Førstegangssparkelen dras godt av, vi skal 
ikke bygge for tykke sjikt, sier malermester geir 
andor andersen som er teknisk service ingeniør 
i Jotun.  

Ulike metoder for helsparkling:
Bredsparkling:
Ved bredsparkling påføres sparkelmassen med 
en bred stålsparkel, og glattes ut med samme 
verktøy. Vi arbeider med fordel diagonalt over 

veggen, med start enten oppe ved taket eller 
nede ved gulvet. 
 – For den som kan det, er bredsparkling den 
raskeste og beste måten å nullstille en vegg på, 
men for den uvante kan det være vanskelig å få 
lagt på jevnt med sparkel, sier geir andor ander-
sen. 
Bruk en mediumkornet sparkelmasse innerst, og 
avslutt med en finkornet sparkel. Ved pussede 
flater trekkes litt mindre sparkel av, slik at struk-
turen skjules.
 massen slettes jevn og fin med en bred 
stålsparkel. Den kan gjerne være opp mot 40 cm 
bred, men husk å ha smalere typer for hånden, 
som regel skal man jobbe på smale og litt mer 
kronglete steder også. Fjern overflødig masse 
fra verktøyet etter hvert.

skrapsparkling:
til glassfiberstrie som sitter godt fast på veggen 
kan med fordel skrapsparkling benyttes i kombi-
nasjon med en slett vev med armerende egen-
skaper. Det er en raskere metode, som bruker 
mindre sparkelmasse enn vanlig helsparkling. 
 Ved førstegangssparkling påføres massen i 
et normalt tykt sjikt og glattes ut. etter andre-
gangspåføring skrapes massen hardt av. Derav 
navnet.

rUllesparkling:
Ved rullesparkling brukes en lett og finkornet 
sparkelmasse som påføres med rosa malerull. 
rullen skal fuktes i vann før bruk. rullpåføringen 
gjør det enklere å gi sparkelen en jevn fordeling 
over veggen.
 – sparkelen dras av med en bred stålspar-
kel. Vi anbefaler å dra på skrå mot mønsteret i 
underlaget. Ved andregangspåføring dras på skrå 
den andre veien for å få et så glatt resultat som 
mulig, sier geir andor andersen.
rullesparkel kan også med fordel brukes 
sammen med en duk.
 – rullesparkelen er tynnere for å kunne la 
seg rulle, og bygger lite. Det medfører at vi ofte 
må legge på en ekstra runde og trekke av for å 
oppnå samme resultat, sier Ole andreas Klave-
ness.

Vær nøye med slettingen
Den som er nøye og påfører sparkelmassen 
jevnt over veggen, og sletter den ut skikkelig, 
sparer seg for mye og pussing og sliping i et-
terkant. 
 – sliping skal gi minst mulig støv, og slik blir 
det om man er nøye med slettingen. godt utført 
sletting sparer deg for mye arbeid med slipebret-
tet, avslutter Ole andreas Klaveness.

n Herdende masser 
brukes for store sår og 
for å bunnfylle skjøter 
mellom plater. Massen 
er enten sement- eller 
gipsbasert, og herder 
ved en kjemisk reaksjon. 
n Sparkelmasser er 
bygd opp av akrylbin-
demidler og fyllstoffer. 
Når vannet fordamper, 
kleber bindemiddelmole-
kylene seg til hverandre 
og til underlaget. 
n En herdende masse 
ekspanderer og brukes 
for å bunnfylle sprekker 
og hull, med kleber ikke 
til underlaget.

n Påse at underlaget 
sitter godt fast – riv av 
alt som er løst.
n Tapeter, og flater 
som er malt med blank 
maling, grunnes med 
oljegrunning eller heftg-
running før sparkling.
Fjern eventuell fiber-
reisning.
n Fjern alt støv og 
smuss.
n Grunn alle sparklede 
flater før overmaling. 

Forarbeid  
og  
etterarbeid

Herdende  
masse og  
sparkel

Bredsparkling, skrapsparkling og rullesparkling er tre måter å nullstille en vegg på. Når strukturen er fjernet, står vi fritt til å velge tapet 
eller maling.

Trender Teknisk kunnskap

Bladet er inndelt i temaer

F a r g e r

T r e n d

t e k n i s k

økonomi/handel

Aktuelle projekter

produktaktuelt

Nytt om navn

Hendt & hørt

Fargemagasinet sendes i stor utstrekning til bransjeutøvernes 
privatadresser, samt til profesjonelle håndverkere, malermestere, 
arkitekter og interiørarkitekter. 

Ledelse og ansatte innen farge- og bomiljøforretningene, byggevare-
markedene, engros-, agent-, leverandør- og produsentleddene, 
maler- og byggtapetsermestere og beslektede håndverksfag. 
Arkitektfirmaer, interiørarkitekter (NIL- medlemmer), husøkonomer og 
andre med interesse for, og/eller brukere av, bransjens produkter.

målgrupper

uvurderlig verktøy

Inneholder fagartikler om  
trender, fargekunnskap og 
teori, praktiske og tekniske 
råd, salg og økonomi, og 
produktnyheter samt nyheter 
om hva som skjer i bransjen.

utgivelser/innhold

Fargemagasinet 
utkommer 6 ganger 

i året
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	 kr 	 18.700,-

	 kr 	 18.700,-

	 kr 	 12.400,-

	 kr 	 29.100,-

	 Format (BxH) 	 netto satsflate 	 utf. brutto pris

Utfallende formater er inkl. 4 mm beskjæring. Hold tekst og andre  
vesentlige detaljer 12 mm innenfor dette målet på alle skjærekanter.

Materiell

Høyoppløselig PDF (Acrobat Distiller 4.0 eller nyere)
Sendes annonse@ifi.no – merket Fargemagasinet
Kopi til: rolf@ifi.no

Det tas forbehold om 
prisjusteringer per  
1. juli 2013. Årsavtaler 
eller annonser tegnet 
før denne dato berøres 
ikke av en eventuell 
prisøkning.  
Byråprovisjon 7 %. 



Annonsebestilling
Annonsehuset DA 
v/Rolf Lundberg

Hamang terrasse 63
1336 Sandvika

Telefon: 67 55 46 95
Mobil: 40 40 85 48
Faks: 67 55 46 81
E-post: rolf@ifi.no

Ekjord Marketing AS 
E-post:  

ellen.ekjord@ekjordmarketing.no  
Tlf: 22 92 01 50

ifi.no
Gitte Merete 
Kristiansen

Key Account Manager  
E-post: gitte@ifi.no

Tlf: 67 55 46 90 
Mobil: 95 76 95 06

Rune Wold
E-post: rune@ifi.no
Mobil: 45 50 32 33

Utgiver/redaksjon
IFI – Informasjonskontoret 

for farge og interiør
Hamang terrasse 63

1336 Sandvika
Telefon: 67 55 46 80

Faks: 67 55 46 81
E-post: ifi@ifi.no

ansvarlig redaktør
Bjørg Owren

E-post: bow@ifi.no

levering av materiell
Høyoppløselig PDF kan 

sendes på e-post til 
annonse@ifi.no.


